
深圳知行学AI营销智脑是什么
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短视频、内容营销早已不是大企业的专属游戏。打开抖音、视频号、小红书，无数工厂门店、中小品牌都在努力发声，希望抓住线上流量获得客户。可现实是，很多企业想做全域营销，却卡在人才、成本、流程的重重关卡当中：想搭建短视频团队，编导、剪辑、运营整套人力成本居高不下；内容产出不稳定，好文案、好视频可遇不可求；多平台账号分散管理，发布、统计、复盘耗费大量精力；获客、内容、私域转化各工具相互割裂，数据散落在各处，很难形成闭环。
正是看到大量企业真实的营销困境，深圳知行学教育科技有限公司推出了AI 营销智脑 U6，一套面向实体企业、中小商家、连锁机构以及金融、制造等行业的一站式 AI 智能营销 SaaS 解决方案。AI智能体首席顾问、数字化转型导师坚鹏认为：它不只是某一个剪辑工具、写作工具，而是把营销全链路装进一套系统，用智能体、数字员工、知识库的思路，把原本需要一整个营销团队完成的工作，交给系统辅助落地，帮助企业用更低成本完成内容生产、矩阵分发、线索挖掘、成交转化、资产沉淀全流程工作。
很多人会把它和市面上单一 AI 剪辑、AI 写文案工具混为一谈，但二者有着本质区别。普通 AI 工具大多只解决 “单点问题”，要么只会写文案，要么只能剪视频，做完内容之后，账号管理怎么处理、怎么分发、线索如何跟进、私域如何沉淀，依旧需要人工在多个软件来回切换。而知行学 AI 营销智脑 U6 的设计逻辑，是完整复刻企业营销部门的组织架构，把创意部门、生产部门、获客部门、成交部门、增长部门、资产部门全部数字化，形成从前期战略规划，到内容创作、批量生产、多平台发布，再到线索挖掘、客户成交、私域裂变，最后沉淀企业营销资产的完整闭环。
简单来说，它的核心逻辑不是替代营销人员，而是承接大量重复、机械的工作，把人从写脚本、反复剪辑、多账号切换发布、整理线索这类琐事中解放出来，把人的精力聚焦在策略、客户沟通、业务决策等高价值环节。
[bookmark: heading_0]面对企业真实营销痛点，一套系统化解多重难题
中小微企业做全域内容营销，普遍绕不开六大现实难题：爆款文案产出难，内容质量时好时坏；视频拍摄剪辑工作量巨大，产出数量有限；多平台矩阵账号管理繁琐，人员流动容易造成运营断层；营销运营成本居高不下；各类 AI 工具零散，工具之间互不打通；很多垂直行业缺少适配自己业务的 AI 营销能力，通用工具水土不服。
知行学 AI 营销智脑 U6 就是针对这些痛点而设计。在内容创作环节，系统可以完成爆款选题挖掘、标题脚本撰写；视频端支持批量 AI 混剪、数字人形象克隆、声音克隆，一次素材输入，能够批量生成上百上千条原创视频；矩阵运营层面，集中管理抖音、快手、小红书、视频号、B 站五大主流新媒体平台账号，实现批量无人值守分发；同时打通线索挖掘、私信接待、私域运营，不再需要在十多个软件之间来回跳转切换。通俗理解就是，1 个真人 + 一套系统，可以等效撑起一支营销团队的基础工作能力，单人可以轻松管理上百个矩阵账号，大幅降低矩阵运营门槛。
这套系统适配的业务场景也十分广泛。做品牌宣传，可以批量产出品宣短视频，提升品牌全网曝光；做线索获客，可以搭建账号矩阵，大批量输出引流内容，挖掘意向客户；本地门店商家，能够生成挂载 POI 地址的营销短视频，带动线下到店；电商从业者批量制作商品种草、直播间引流素材；广告从业者快速迭代多条创意素材，提升投放效率。制造业、零售业、连锁品牌、银行保险证券等传统行业，也可以借助内置的行业智能体快速上手，不用从零摸索 AI 营销该怎么做。
[bookmark: heading_1]模拟真实营销部门，数字化角色分工各司其职
打开营销智脑 U6，会发现产品架构完全对标现实企业营销部门，设置了运营规划、创意部门、生产部门、获客部门、成交部门、增长部门、资产部门、支持部门八大模块，每个模块内部都有对应的 AI 数字员工，也就是平台所说的智能体。
运营规划与每日任务，做好营销的顶层设计与落地拆解。很多企业做营销，想法很多，但是缺少完整规划，想到什么就做什么，难以持续拿到结果。运营规划模块支持企业立项，结合行业数据输出诊断报告，梳理客户群体、产品卖点、商业模式，制定长期营销战略；再通过每日任务功能，把宏大的营销目标拆解成每日可执行清单，AI 自动生成文案、选题、帖子等内容素材，让战略方案真正落到每一天的实际行动，而不是停留在 PPT 文档里。
创意部门，相当于企业的策划编导团队，内部包含对标专员、编导老师、选题专家、提示词工程师四大智能体。对标专员可以监控同行账号，拆解竞品爆款视频，分析对手的内容逻辑，找到自身内容的差异化机会；编导老师把零散想法转化成完整脚本叙事；选题专家抓取各平台热点榜单，挖掘高传播潜力选题；提示词工程师把业务需求转化为高质量 AI 指令。同时配套视频文案提取、思维导图生成、文案仿写、智能翻译等工具，给策划工作提供充分支撑。
生产部门，承担剪辑、设计、全网发布的执行工作，有爆款大师、剪辑高手、设计专员、全网发布员。爆款大师支持一键追爆，复刻爆款逻辑，依托国内版 Seedace2.0、国际版 SORA2 大模型实现一键大片；剪辑高手负责超级混剪、声音克隆、数字人分身制作，一次可以批量生成上千条视频；设计专员批量产出营销海报、商品宣传图，适配不同平台尺寸；全网发布员集中管理账号设备，完成文章、图文、视频矩阵的一键分发，自动适配各个平台格式要求，发布之后还可以回看数据表现。
内容做完，接下来就是获客与转化。获客部门聚焦挖掘潜在客户，支持平台获客、同行获客，还可以基于城市 + 关键词，从美团、大众点评、地图商户信息当中筛选线索，输出结构化客户表格，帮助企业精准锁定目标客群。
成交部门负责把线索变成订单，AI 销冠沉淀销售话术与成交经验，输出沟通策略、升单技巧；智能客服承接多渠道咨询，识别客户意向，自动收集分配线索；私域裂变模块生成朋友圈素材、问候文案、营销海报，搭建私域运营体系，完成从公域引流到私域沉淀的闭环。
不止营销获客，系统还延伸到企业经营增长层面。增长部门配备阿米巴顾问、招商策划师、合伙人导师等智能体，帮助企业思考合伙裂变、渠道复制、分公司标准化运营等经营议题；资产部门统一收纳企业全部营销资产，素材库、作品库、企业资料库把视频、图片、文案、项目资料统一归档，支持检索复用，再也不会出现员工离职带走全部素材的情况。
配套的人才市场、智能知识库、应用中心，是这套系统的底座。人才市场可以按需召唤各类数字员工，零代码搭建岗位角色；智能知识库录入企业自身产品资料、业务经验，AI 生成的所有内容都会基于企业真实业务输出，避免 AI “胡说八道”；应用中心内置两万多个智能体，覆盖制造业、零售、金融保险、本地生活、政务公文、通用办公等大量场景，开箱即用，企业也可以自己新建自定义智能体、工作流，匹配自己独有的业务流程。
[bookmark: heading_2]和同类产品相比，知行学 AI 营销智脑有哪些不一样
市面上 AI 营销工具层出不穷，为什么会有很多企业选择知行学 AI 营销智脑 U6，核心差异集中在几个方面。
第一是真正做到营销全链路闭环。市面上多数工具，大多聚焦剪辑或者文案单一环节，写完文案、剪完视频，后续账号分发、线索跟进、私域运营需要切换别的软件。而知行学从前期战略规划、内容创意、批量生产、多平台矩阵发布、线索挖掘、成交沟通，再到营销资产沉淀全部集成在一套系统，打通完整链路。
第二是兼顾通用能力与垂直行业适配。很多 AI 营销工具偏向自媒体、泛娱乐内容，面对制造、银行、保险这类传统行业，生成的内容容易脱离业务实际。U6 内置大量垂直行业智能体，传统实体企业、连锁机构、金融行业也可以直接使用，不用完全从零调教 AI。
第三是性价比优势。产品采用 SaaS 年费模式，最低 1988 元每年即可启用，相比企业自建完整新媒体团队动辄几十万的人力投入，或是部分同类产品高昂年费，大幅降低中小企业入局 AI 营销的门槛。系统内部算力、存储分开配置，不同规模企业可以按需选择对应版本。
第四是低上手门槛。不需要深厚 AI 技术背景，普通运营人员、企业老板，经过简单熟悉就可以上手，可视化操作所见即所得。同时支持 OEM 贴牌、代理合作，兼顾直接使用的企业客户和服务商伙伴的需求。
当然我们也要客观看待，AI 营销智脑是强大的辅助工具，不等于买来就自动源源不断出订单。AI 可以帮我们批量做内容、做剪辑、做分发、整理线索，但企业的产品定位、服务品质、业务策略依旧需要人来把控。AI 替代重复劳动，人把握业务方向，二者结合，才能够发挥这套系统的最大价值。
[bookmark: heading_3]什么样的企业适合了解知行学 AI 营销智脑 U6
如果你是制造工厂、实体门店、连锁品牌，想布局短视频矩阵，但招不起完整新媒体团队；如果你是电商、本地生活服务商，需要大批量产出种草引流视频；如果你身处银行、保险、证券这类传统行业，希望用 AI 提升营销内容产出效率；如果你已经在用多款零散 AI 工具，被来回切换软件、数据割裂的问题困扰；如果你希望沉淀企业营销素材、业务知识，不怕人员流动造成经验流失，那么这套一站式 AI 营销系统，值得深入了解。
AI智能体首席顾问、数字化转型导师坚鹏认为：AI 时代，企业做营销的逻辑正在发生改变。过去靠堆人完成大量重复性营销工作，现在可以借助大模型、智能体，把人力释放到更核心的业务决策、客户服务当中。知行学 AI 营销智脑 U6 本质上，就是把企业营销部门的经验、流程，封装到 SaaS 系统里面，让大中小各类企业，都可以更低门槛拥有智能化的全域营销能力，抓住短视频时代的流量机遇，实现生意增长。
[image: 16-深圳知行学AI营销智脑U6介绍2.8-20260628 -坚鹏_22]

image1.png
RHIFTSASHEE » F 7
———iitT\ Al BBEESHEMAPRES - \
BBA: HEHEDSTER ’. Ce A

THABHEE, REERIEIRAEHERR. i, @

Hifl. RERES “BA—E TLAERS, SEBABLISE
1B EEMLY. SEES. ARGIR. ABES. SIRRE. B
TR, TEREIEK. EWHES. BEWX. MiRESBT10ME
RIEE, AR —IERBRA S EHER. € AlRs: SWRK §
_— ﬁs




image2.jpeg
1, & UGEHATNRENR: Tk FTE SRS S BRI P R
. E\Zﬁﬁé;ﬁ?&%% {FINRENER: TILAMSCHITES eSS MRRAERIME

[ A ]
R 5L
ORI
EAEVR T
ARGEGEH
BXAXRS
BN e
Slogan X #ili
SN

%

A I
TIPSR Kl
xbs e bt

FIREEAR %

It

%

TP BRI
[RELEICPNTY
J A K
LT

ViR
LSS
A RS
W)

K
[TEFR 123
Bl bt
Abd R Aii bt
[SENRE AT
E Rl

TSN

SRS

PSRRI
(I
FRIBH™
AT
IRAETBT

RNy

ik
B
M5l
T
RN
M
LS|
o5 EM
WEHI
SCRBON
il LR

THNI





